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Comunicado de Imprensa

Turismo na Tailandia cresce 12,6% em 2010

Entre Janeiro e Novembro a Taildndia recebeu 3,8 milhdes de turistas

europeus

A Tailandia recebeu 14 milhdes de turistas estrangeiros nos primeiros onze meses do
ano, um aumento de 12,6 por cento em relacao ao periodo homélogo do ano passado. De
acordo com os dados preliminares do Ministério do Turismo e do Desporto, a Asia do Sul
destacou-se nos mercados que mais cresceram (+22,8%), seguidamente, Médio Oriente
(+21,7%), a Africa (+ 16,1%) e Europa (8,2%).

Na Europa, paises como a Dinamarca, Franca, Noruega, Alemanha e RUssia alcancaram
crescimentos superiores a 5 por cento. Por outro lado, Reino Unido, Suécia, Holanda,
Italia, Irlanda, Finlandia e Bélgica nao conseguiram resultados tao positivos, devido a
conjuntura econdémica adversa. Contudo, evoluiram positivamente outros mercados,
entre os quais se destaca o forte crescimento das chegadas do Brasil, que aumentaram

16,8 por cento.

A rapida recuperacao da normalidade depois da crise politica de Abril - Maio, faz com
que o Turismo da Tailandia mantenha a perspectiva de atingir a meta de 14,5 milhdes de

turistas estrangeiros em 2010.

A melhoria da conjuntura econdémica mundial, apesar da lenta recuperacdao em
algumas regidoes e as campanhas de marketing desenvolvidas, com numerosas
iniciativas, desde a presenca em eventos e feiras internacionais, a campanhas de hard-
selling, parcerias com companhias aéreas e operadores turisticos, bem como algumas
medidas governamentais como a reducao das taxas de aterragem e dos vistos, sao

outros factores que contribuiram para a recuperacao do turismo neste destino.
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Informagdes adicionais:

Jervis Pereira - Representacées e Consultadoria Lda.

REPRESENTANTE OFICIAL DA AUTORIDADE DE TURISMO DA TAILANDIA
Rua Cova da Moura 2 - 5 dto 1350-177 Lisboa

Tel. 21 380 85 00 :: Fax. 21 380 84 99

Site: www.turismotailandes.org.pt

G

S0 A noniwversaory

Pag. 2/2



